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Uma atmosfera de galpao industrial, mas
refinado em todos os detalhes. A nova loja
Nike em Copacabana é voltada exclusivamente
ao futebol, em trés pavimentos lapidados

Tijolos aparentes. Blocos de concreto aparentes.
Grafites, posteres, fotos. Manequins flutuando, congelados em meio
a chutes acrobaticos. Uniformes vestindo o ar em vitrines. Prateleiras
e estantes metalicas industriais soltas pelo ambiente. Pisos crus, em
cimento, ou madeira rustica, ou grama sintética. Vigas, pilares, escadas
pretas metalicas estruturam o amplo espaco interno, que se desenvolve
em trés niveis. Um galpdo com ares industriais e descolados.

A loja da Nike em Copacabana tem o aspecto cool e cosmopolita,
com um cuidado com a ambientagdo totalmente dentro dos padroes
meticulosos da multinacional, que trabalha, tanto quanto os produtos,
aimagem e o sonho. Esta loja é definida pela empresa como Categoria

Experience, sendo a primeira dedicada exclusivamente ao futebol. Em
Copacabana, ou Copa para os intimos.

A arquitetura é do escritério MPDM, capitaneado por Marcelo Pontes
de Carvalho, em conjunto com a Nike Global Retail Design. “A principal
premissa foi como criar uma identidade Unica correlacionada ao Brasil
com alguns aspectos globais da marca Nike. Pois essa identidade seria
a da primeira loja exclusiva de futebol da Nike no mundo”, afirma o
arquiteto brasileiro.

J& o projeto de iluminacéo é de autoria do escritorio ACENDA, das
sécias Luciana Costantin e Paula Carnelés, com a colaboracdo de Adriel
Ushli e Juliana Elias.
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Os spots que permeiam a loja, e se adaptam
as inUmeras cole¢does em exposicao,
foram objeto de extensa pesquisa com
fornecedores, em busca da especificacao
que atendesse o padrao global da marca

A iluminacdo se insere no conceito global do projeto: pegas de
aspecto industrial, sobrepostas a arquitetura como objetos integrados.
E com alta performance.

O aspecto de galpéo aberto, de espaco integrado com uma série de
expositores diferentes pelo ambiente, favorece uma solugéo flexivel,
cenogréfica, que se adapte aos varios cenarios desenvolvidos na loja
e as alteracoes futuras, parte essencial da vida de uma loja-conceito.

A definicdo da pega principal do projeto, um spot de sobrepor
em trilhos com tecnologia LED, foi o principal desafio do projeto de
iluminacdo. A Nike Global enviou uma Data Sheet do spot utilizado
nas lojas dos Estados Unidos. “De imediato, ndo encontramos no
mercado nacional uma luminéria compativel em relacdo ao design e
as suas caracteristicas técnicas. Foram necessarias muitas pesquisas
e reunides com fornecedores a fim de viabilizar a fabricacdo de uma
luminaria similar, tanto em aspectos fisicos como também técnicos.
Por fim, conseguimos desenvolver a luminaria em parceria com um

As paredes que nao recebem itens em
exposicao estao repletas de grafites,
manequins e pecas de marketing. Estrutura
metalica, infraestrutura de ar-condicionado
e instalacoes elétricas aparentes criam o
ambiente descolado da loja

fornecedor nacional e o resultado final foi satisfatério”, diz Juliana Elias.

“Utilizamos spots com tecnologia LED COB (Chip on Board),
proporcionando um facho uniforme e livre de sombras multiplas, com
2.000 lumens (28W, 3.000K) e uma variagdo do angulo de abertura
(129, 24° ou 42°)" , complementa Adriel Ushli.

Outra solucéo global para o espaco e os expositores foi a utilizacdo
de barras com LEDs de facho fechado, (30W/barra, 3.000K), criando
um efeito de wall-washer.

Quando nao era apenas a diversidade de expositores, mas o proprio
espaco que se diferenciava, solucées diversas de iluminacao foram
aplicadas: no pé-direito duplo foram utilizadas luminarias pendentes
com cUpulas industriais para lampadas fluorescentes compactas triplas
(42W, 3.000K).

Na &rea do terraco, no segundo pavimento, o espaco propunha o
cenério de uma arena esportiva, e os lighting designers optaram por
projetores de sobrepor com tecnologia LED (30W, 4.000K).




A passarela lateral, neste mesmo pavimento, recebe luminarias
vedadas para ldampada fluorescente T5 (28W, 3.000K) instalada sobre
as vigas metalicas, e fitas de LED (14,4W/m, 3.000K) atras dos pilares
metalicos, criando um efeito de balizamento.

E interessante notar uma qualidade do conjunto final: a estrutura
metélica escura, os pisos também escuros, os forros e tetos onde
predominam os pretos do metal, e as paredes cinzas, grafitadas
ou em tijolos criam um fundo favoravel ao destaque das pecas — a
iluminacéo satura as pecas e o fundo absorve a iluminacéo, criando
uma atmosfera onde njo falta luz, mas se mantém uma sensagao
aconchegante. (Por André Becker) ®

Algumas texturas diferentes aparecem
pelo projeto: tijolos de barro, blocos de
concreto, madeira com aspecto rustico. No
pé-direito duplo da loja, pendentes industriais
contribuem para a iluminagao geral

A fachada da loja, minimalista e elegante,

recebe apenas o logo da marca contra um
portico de concreto aparente. Ao lado, a area

i

w7
LN

R

de testes recebe iluminacao de refletores,
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reforcando a cenografia do ambiente
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NIKE COPACABANA

Rio de Janeiro, Brasil

Projeto de lluminacao: Acenda Projetos de lluminacéo —
Arquitetos Luciana Costantin, Paula Carnelés, Adriel Ushli e
Juliana Elias

Arquitetura: MPDM - Arquitetos Marcelo Pontes e Nathalia
Lorena - e Nike Global Retail Design

Fornecedores: Omega-Megalight (trilhos e spots LED), Lumini
(downlights de sobrepor), Itaim (fitas de LED, calhas vedadas
e calhas de sobrepor), Faeber (pendentes industriais), Philips
(barras de LED e projetores externos) e Osvaldo Matos
(luminarias tubo)

Fotos: Lufe Gomes




